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APROPO:

Dinamismul si evolutia sunt fenomene prin care anumite lucruri isi transforma treptat
caracterele si comportamentul, in rezultat capata caracteristici noi. Fortele care
impulsioneaza evolutia societdtii, dezvoltarea si competitivitatea economicd sunt
produsele intelectuale, informatia, cunostintele, potentialul stiintific si cultural.

ACTUALITATEA: Sub impactul acestor fenomene consumatorii elaboreaza stiluri de
viatd, comportamente de cumpdrare si consum, atasamente sau refuz de mirci. In acest
sens, conceptia de produse intelectuale capata noi valente in societatea moderna, iar
eforturile institutiilor de stat de a investi in consolidarea regimurilor de PI nu sant
considerate investitii generatoare de valoare adaugata si crestere economicda prin
movatie, calitate s1 competitivitate

SCOPUL: prezenta relatare vine cu ideea scoaterii in evidentd a semnificatiei
proprietatii intelectuale, a rolului sistemului PI s1 a impactului protectlel proprletatn
intelectuale in comportamentul consumatorului din Republica Moldova de bunuri si

servicii.




NOTIUNI CHEIE:

Ceea ce contribuie in prezent la dezvoltarea economica a unei
societati este invatamantul s1 managementul, fata de capital,
pamant s1 mijloacele tehnice. Astfel, domeniile care genereaza
efecte intelectuale, inovative s1 performante sunt serviciile
publice (sanatate, educatie, cultura, arta, mass-media, etc.),
securitate alimentara, comert, industrie, cercetare stiintifica,
ecologie, biodiversificare, biotehnologie, divertisment, internet,
etc., s1 solicita un element indispensabil s1 primordial protectia
proprietatii intelectuale.
®



DECI:

=proprietatea intelectuala este o oportunitate pentru cresterea
economica, dezvoltare, competitivitate, ocuparea forter de
munca, cresterea nivelulul de bunastare a populatiel, atragerea
investitiilor straine directe, promovarea cercetari-dezvoltarii,
transferul de tehnologie sau intr-o economie bazata pe
cunoastere constientizarea rolului s1 a importante1 DPI este
indispensabila pentru elaborarea politicilor adecvate in toate
domeniile de dezvoltare umana.

=1n ceea ce priveste comportamentul consumatorului, dreptul de
proprietate poate f1 aplicat in mai multe feluri: consumatori au
dreptul de a cumpara produse si1 servicii si de a detine
proprietatea asupra acestora, s.a. @



(DR TARBLE A . : .. .
CULORCO LARNIT AL are ca scop stabilirea nivelului s1 modului in care

consumatorul autohton de bunuri si servicii constientizeaza, percepe si se incadreaza in
formatul protectiei aspectelor de baza a protectiei drepturilor de proprietate cercetarea a
avut urmatoarele obiective:
identificarea gradului de constientizare si familiarizare a respondentilor despre existenta DPI;
stabilirea gradului de disponibilitate in a achizitiona bunuri si servicii protejate prin DPI  s1 produse
contrafacute;
constatarea importantei DPI in achizitia de bunuri si servicii si a implicarii actiunilor de PDI in alegerea si
achizitia de bunuri si servicii;
identificarea factorilor care influenteaza consumatorii in achizitia de produse si servicii protejate prin DPI;
determinarea gradului de constientizare a unor incalcari in domeniul DPI in achizitia de bunuri si servicii,

identificarea cazurilor de incalcare a DPI si constatarea motivelor care au generat achizitia de bunuri si servicii

@

care incalca DPI;
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Constientizati faptul ci anumite bunuri si servicii pe care Sunteti familiarizat cu existenta drepturilor de
le achizitionati sunt protejate prin DPI proprietate intelectuala:

Figura 1. Gradul de constientizare si familiarizare a respondentilor cu DPI
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Figura 2. Disponibilitatea de a achizitiona bunuri si servicii contraficute si protejate prin
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Figura 3. Importanta DPI in achizitia de bunuri i servicii
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Figura 4. Importanta actiunilor de DPI in alegerea si achizitia de bunuri si servicii
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Figura 6, Cazuri si motive care au generat achizitia de bunuri si servicii

Figura §, Factorii care influenteazil consumatorii in achizitia de produse s servici






DP1 este esentiala pentru a proteja inovatia, creativitatea si proprietatea
intelectuala a indivizilor si a companiilor, dar rezultatele confirma o
situatie reala 1a nivelul consumatorului autohton, care reiese din situatia si
potentialul acestui domeniu in repubiica Moldova. In consecinta Vcam
concluzion preientul artlcol prin a propune actiuni prln care se poate de a
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