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METODOLOGIA

cercetarii brandingului muzical

 Principiul intergritatii totului cercetat.

* Analiza comparata a datelor structurate,
grupate, clasificate si codificate.

* Dosar al cercetarii, cu includerea datelor
conform procedeului axiomatic, inductiv si
deductiv.

* Medoda observatiei si a studiului de caz.

Tehnica excluderii, in urma aplicarii criteriilor -

CITE CARE CONFORM "sitd de validare".

MARCI SUNT CAROR CRITERII Tehnica a constat in a trata anual cca 3.000
COMERCIALE ...  ACESTEA... SUNT MUZICALE \ marci comerciale prin 5 criterii §1 23 de

site, pentru o perioada de 10 ani pe
teritoriul de protectie a unei tari.
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CONCLUZIILE CERCETARII

"CONCEPTUL MARCII MUZICALE"
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