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INTRODUCERE

Proprietatea Intelectuala

Potrivit Natiunilor Unite, infractiunile comise in domeniul
proprietadtii intelectuale (Pl) reprezinta activitati criminale
transnationale gestionate de aceleasi organizatii crimi-
nale implicate in alte infractiuni grave, inclusiv traficul de
stupefiante, traficul de arme, traficul de persoane, corup-
tia si spdlarea banilor.! Dar ce inseamna totusi PI?

Pl se refera la creatii ale mintii,
cum ar fi inventiile, operele lite-
rare, lucrarile artistice, simboluri-
le, numele, imaginile si desenele
sau modelele folosite in comert.?

Drepturile de proprietate inte-

lectuala (DPI) recompenseaza

creativitatea si incurajeaza inovatia, inclusiv descoperi-
rea de noi medicamente. Daca drepturile de proprietate
intelectuala nu sunt protejate, creatorii vor fi lipsiti de
motivatie, iar societatea nu va avansa.

' Counterfeiting, A Global Spread, A Global Threat, (Contrafacerea.
Raspandire Globala. Amenintare Globalda) UNICRI, 2011, Pagina
108.

2 Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale — Ce este Propri-
etatea Intelectuala? www.wipo.int/about-ip/en/




Exista multe tipuri de DPI, dar cele mai frecvent intalnite
sunt marcile comerciale, desenele/modelele industria-
le si drepturile de autor:

Marcile comerciale sunt semne, inclusiv cuvinte
si sigle, care identifica marcile si permit consu-
matorilor sa distinga bunurile si serviciile de pe
piata. Exemple de marci comerciale sunt cuvin-
tele ,Coca Cola” si ,NiRe”;

Design-urile protejeaza aspectul unui produs
sau al unui logo. Acestea includ formele unei
masini sau aspectul unui articol de moda;

Dreptul de autor protejeaza operele de creatie,
cum ar fi romanele, picturile, piesele, filmele,
muzica, programele de calculator si bazele de
date.

Pl, inclusiv marcile comerciale, modelele/desenele in-
dustriale si drepturile de autor pot fi aplicate paralel,
pentru a oferi o protectie mai mare, de exemplu:

O marca inregistrata protejeaza numele si sim-
bolul sau sigla unei masini;

Un model inregistrat protejeaza forma si aspec-
tul vizual al unei masini;

Dreptul de autor protejeaza manualul proprieta-
rului masinii si chiar imagini ale masinii.

incalcarile in domeniul Proprietatii Intelectuale -
Contrafacerea si Pirateria

Utilizarea neautorizata a Pl este o incalcare a drepturi-
lor proprietarului si poate constitui o infractiune.

Contrafacerea si pirateria sunt
infractiuni legate de PI care se
refera la utilizarea neautorizata
a marcilor si, respectiv, a dreptu-

ST@P ElllﬂNﬂllﬂ[Aﬂflﬁl GERE

www.stoppirateria.md

rilor de autor. Organizatia Mon-
diala a Comertului (OMC) defineste marfurile contrafa-
cute si marfurile piratate dupa cum urmeaza:

“marfurile contrafacute” reprezinta orice fel de
marfa, inclusiv ambalaj care poarta, fara a avea
autorizatie, o marca comerciala care este identi-
ca cu marca comerciala legal inregistrata pentru
produsele respective sau care nu se poate dis-
tinge in ceea ce priveste aspectele sale esenti-
ale de o astfel de marca comerciala si care, in
consecinta, incalca drepturile proprietarului
marcii comerciale in discutie;

“marfurile piratate reprezintd” toate copiile fa-
bricate fara consimtamantul titularului dreptului
sau al persoanei legal autorizate de acesta in
tara de producere si care sunt executate, direct
ori indirect, dupa un produs purtator al dreptu-
lui de autor sau al drepturilor conexe ori al unui
drept asupra modelelor si desenelor industriale,

CAMPANIE DE SENSIBILIZARE A ELEVILOR
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daca realizarea de astfel de copii ar constitui o
incalcare a dreptului de proprietate intelectuala
respectiv.?

incélcarile in domeniul Pl, inclusiv contrafacerile si pira-
teria, pot avea urmatoarele efecte negative:

+ Impact negativ asupra economiei;

+ Privarea intreprinderilor legitime si a angajatilor
acestora de veniturile cuvenite;

« Pierderea veniturilor fiscale;
+ Descurajarea inovatiei si creativitatii;
* Amenintarea sanatatii si sigurantei consumato-
rilor;
« Atragerea fenomenului de crima organizata.
in consecintd, guvernele si agentiile de aplicare a legii,

al caror rol principal este de a proteja societatea, au res-
ponsabilitatea de a preveni infractiunile legate de PI.

Potrivit art.l din Legea nr.I05 din 13.03.2003 privind
protectia consumatorilor, produs falsificat (contrafdcut)
este acel produs, fabricat din alti componenti, in alte
proportii sau in alte conditii decat cele stabilite in docu-
mentele normative, care este prezentat drept veritabil;

3 Organizatia Mondiala a Comertului — TRIPS — Aplicarea Dreptu-
rilor de Proprietate Intelectuala (Nota 14)
www.wto.org/english/docs_e/legal_e/27-trips_05_e.htm

IMPACTUL INFRACTIUNILOR
DIN DOMENIUL PI
ASUPRA SOCIETATII

La nivel economic

Un studiu al Oficiului Uniunii Europene pentru Propri-
etate Intelectuala (EUIPO) si al Organizatiei pentru
Cooperare si Dezvoltare Economica (OCDE) realizat in
2016 a estimat ca comertul international cu produse
contrafacute si piratate a fost in valoare de aproximativ
461 miliarde USD.* Cu toate acestea, aceastd estimare
nu include produsele realizate si consumate pe piata
interna sau produsele digitale necorporale. Daca aces-
te tipuri de produse ar fi fost incluse, studiul EUIPO si al
OCDE estimeaza ca comertul international cu produse
contrafacute si piratate ar fi depasit valoarea de 461 mi-
liarde USD cu cateva sute de miliarde de dolari.®

Studiul EUIPO si al OCDE evidentiaza amploarea finan-
tarii pe care Guvernele si intreprinderile legitime o pierd
din cauza comertului cu produse contrafacute si pirata-
te, aceasta finantare putand fi utilizata pentru a creste
nivelul de dezvoltare al societatii (de exemplu, pentru a

4 Comertul cu Bunurile Piratate si Contrafacute — Cartografierea
Impactului Economic
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/docu-
ment_library/observatory/documents/Mapping_the Economic

Impact_study/Mapping_the Economic Impact_en.pdf
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construi scoli, spitale si altele) sau pentru a crea locuri
de munca.

La nivelul Sanatatii si Sigurantei

Studiul realizat de EUIPO si
OCDE a aratat, de asemenea, ca
fenomenul de contrafacere nu

BETTER POLICIES FOR BETTER LIVES

se limiteaza la obiecte de lux,

cum ar fi ceasurile si imbraca-
mintea semnata de designeri, dar s-a extins si la nivelul
produselor farmaceutice, alimentelor, bauturilor, echi-
pamentelor medicale, articolelor de ingrijire personala,
jucariilor si aspectelor ce tin de siguranta.

Interpolul mentioneaza: ,Traficul de marci comerciale
si piratarea drepturilor de autor reprezinta infractiuni
grave legate de proprietatea intelectuala, care ii defai-
meaza pe consumatori, ameninta sanatatea si sigu-
ranta acestora, antreneaza costuri de miliarde de dolari
pentru societate, traduse in venituri guvernamentale,
investitii straine sau profituri pierdute si reprezinta o
incalcare a drepturilor titularilor de marci si drepturilor
de autor. Produsele de imitatie reprezinta o amenintare
semnificativa la adresa sigurantei consumatorilor din
intreaga lume. Clientii care nu isi pun intrebari in acest
sens isi pun sandtatea si chiar viata in pericol de fiecare
data cand folosesc produse contrafacute, bauturi alco-
olice si produse alimentare contrafacute sau calatoresc

in automobile si avioane intretinute cu piese contrafa-
cute realizate sub nivelul standard.”

Pe de alta parte, Organizatia
Mondiala a Sanatatii (OMS)
afirma ca ,medicamentele con-
trafacute si alte produse de sa-
natate pot avea efecte nocive asupra sanatatii paci-
entilor, putand cauza chiar decesul in cele mai grave
scenarii”.®

La nivelul Crimei Organizate

Biroul Natiunilor Unite pentru Droguri si Criminalitate
(UNODC) a estimat ca piata mondiala a drogurilor ilicite
va depasi 320 miliarde USD.” Aceasta valoare este mai
mica decat estimarea EUIPO si OCDE pentru valoa-
rea comertului international contrafacut si piratat, care
mentioneaza 461 miliarde USD, si subliniaza atractia
fenomenului de crima organizata in directia contrafa-
cerii si pirateriei, in special atunci cand se compara re-
sursele alocate la nivelul Guvernelor si autoritatilor de
aplicare a legii pentru combaterea comertului ilicit cu

> Colegiul International de Investigatii in Criminalitatea Tn domeniul
Proprietatii Intelectuale. www.iipcic.org/About.html

¢ Echipa Internationala de Combatere a produselor Medicale Con-
trafacute. www.who.int/impact/impact_g-a/en/index.html

7 UNODC Annual Report 2010.
www.unodc.org/documents/frontpage/UNODC_Annual

Report_2010_LowRes.pdf

V\‘) World Health
&9 Organization
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droguri si resursele alocate combaterii comertului cu
produse contrafacute si piratate.

Potrivit Interpol, ,,Crima organizata ge-
nereaza anual la nivel transnational
sute de miliarde de dolari din productia
si distributia de produse falsificate, in
parte din cauza nivelului relativ scazut

de risc si, pe de alta parte, nivelului re-
l NTE RPOI— lativ ridicat de profit. Se simte din ce in
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ce mai mult nevoia de a facilita si coordona eforturile
depuse de organele politienesti de la nivel international
pentru combaterea acestei infractiuni, care a depasit
granitele internationale si are consecinte foarte grave
pentru public.”®

8 Colegiul International de Investigatii in Criminalitatea din domeni-

ul Proprietatii Intelectuale www.iipcic.org/About.html

SISTEMUL PROPRIETATII
INTELECTUALE

Strategia Nationala in domeniul Pl

Republica Moldova are o Strategie nationala privind
proprietatea intelectuald, care acopera perioada cuprin-
sa intre anii 2012 si 2020 (Hotararea Guvernului nr.880
din 22.11.2012). Obiectivul principal 4.3 al Strategiei na-
tionale se refera la cresterea capacitatii institutiilor gu-
vernamentale de a aplica DPI.°

Institutiile Guvernamentale

in Republica Moldova, combaterea eficientd a contrafa-
cerii si a pirateriei necesita un efort coordonat din par-
tea mai multor institutii, inclusiv:

* Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala
(AGEPI);

*  Serviciul Vamal;

* Agentia pentru Protectia Consumatorilor si Su-
pravegherea Pietei (APCSP);

° Strategia Nationala in domeniul Proprietatii Intelectuale http://lex.
justice.md/index.phpraction=view&view=doc&lang=16id=345660
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* Inspectoratul General de PPolitie;

*  [Procuratura Generala.

Detaliile de contact relevante pentru fiecare dintre insti-
tutiile de mai sus sunt prezentate in anexa A.

Un rezumat al competentelor legate de aplicarea drep-
turilor de proprietate intelectuala ale fiecarei institutii
sunt prezentate in anexa B.

Cooperarea

Republica Moldova a infiintat un organism dedicat, pre-
zidat de viceprim-ministru, pentru a facilita cooperarea
dintre institutiile responsabile de DPI, inclusiv de lupta
impotriva contrafacerii si a pirateriei, numita Comisia
Nationala pentru Pl. Secretariatul Comisiei Nationa-
le pentru Pl este localizat in cadrul AGEPI (detaliile de
contact sunt prezentate in Anexa A).

Exista, de asemenea, un Observator impo-
triva contrafacerii si pirateriei, alcatuit din
reprezentanti ai AGEPI, ai Agentiei pentru
Protectia Consumatorilor si Supravegherea
.@4“ Pietei, ai Serviciului Vamal, ai Inspectoratu-

lui General al Politiei si Procuraturii Gene-
rale. De asemenea, Secretariatul Observatorului este
localizat in cadrul AGEPI (detaliile de contact sunt pre-
zentate in Anexa A).

%

>
o

o
3™

Este, de asemenea, relevant de remarcat faptul ca urma-
toarele organizatii internationale au unitati Pl dedicate
care ar putea contribui la consolidarea capacitatilor si la
realizarea investigatiilor transfrontaliere:

*  Observatorul EUIPO;
*  Europol;
* Interpol;

* Organizatia Mondiala a Vamilor
(OMV),

+ Organizatia Mondiala a Proprie-
tatii Intelectuale (WIPQ). WORLD CUSTOMS ORGANIZATION

Informatiile de contact sunt prezentate in anexa A.



LEGISLATIA

Legislatia din domeniul Pl

Republica Moldova a elaborat mai multe legi dedicate
protectiei drepturilor de proprietate intelectuala. Aces-
tea pot fi gasite pe site-ul AGEPI (www.agepi.gov.md)
si includ:

+ Legea privind Protectia Marcilor nr. 38-XVI;

« Legea privind Protectia Indicatiilor Geografice,
Denumirilor de Origine si Specialitatilor Traditi-
onale Garantate Nr.66-XVI.

Contraventiile si infractiunile impotriva drepturile de
proprietate intelectuala sunt enumerate in Codul con-
traventional (articolele 96, 97, 97', 972, 98, 99, 100, 101,
102,103, 283) si in Codul penal (articolele 185!, 1852, 1853
si 2462). In plus, exista infractiuni in materie de DPI le-
gate de sectorul vamal, prezentate in Legea nr. 1149 din
20.07.2000 (articolul 1, capitolul XIl) si Hotararea Gu-
vernului nr. 915 din 26.07.16.

in conformitate cu articolul 408 din Codul contraven-
tional, APCSP are competente legate de aplicarea pre-
vederilor urmatoarelor articole legate de Pl din Codul
contraventional:

* Articolul 97. Utilizarea ilegala a marcii sau a de-
numirii originale a unui produs

« Articolul 97'. Utilizarea ilegala a denumirii de ori-
gine a produsului si a indicatiei geografice

« Articolul 972 Utilizarea ilegala a denumirilor
specialitatilor traditionale garantate

* Articolul 98. Utilizarea, la marcarea produselor,
a unor indicatii false ori inselatoare

+ Articolul 283. Contrafacerea produselor.

in plus, Agentia pentru Protectia Consumatorilor si Su-
pravegherea PPietei are capacitatea de a aplica drepturi-
le de proprietate intelectuala conform prevederilor Legii
nr. 105 din 13.03.2003 privind protectia consumatorilor,
care reglementeaza incalcarile legate de interzicerea
practicilor comerciale incorecte'® si constatarea clau-
zelor abuzive in contractele incheiate cu consumatorii',
utilizarea ilegala a marcilor comerciale, a denumirilor
comerciale sau a altor marci distinctive ale unei alte in-
treprinderi.

Fragmente relevante din Codul contraventional si legis-
latia privind PC sunt prezentate in anexa C, iar definitiile
legale ale obiectelor Pl relevante pentru APCSP (marci,
indicatii geografice, denumiri de origine si specialitali
traditionale garantate) sunt prezentate in anexa D.

10 Art. 13-18 din Legea nr. 105 privind protectia consumatorilor
" Legea nr256 din 19.12.2009 privind clauzele abuzive in
contractele incheiate cu consumatorii
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REALIZAREA
INVESTIGATIILOR

Principii Directoare

Sectiunea de mai jos prezinta principii directoare care
vin in sprijinul inspectorilor pentru realizarea cu succes
a controalelor in domeniul drepturilor de proprietate in-
telectuala. Inspectorilor li se reaminteste insa ca toate
controalele trebuie efectuate in conformitate cu legile
din Moldova, inclusiv cu prevederile: Codului de proce-
dura penalq, Codului Contraventional, Legii nr.131 pri-
vind controlul de stat a activitatii de intreprinzator, Legii
105 privind protectia consumatorilor.

Principiile fundamentale ale controlului se vor baza pe'%:

a) prevenirea incalcarii legislatiei prin aspectul
consultativ al controlului;

b) obiectivitate si impartialitate la planificarea si
desfasurarea controlului de stat, la intocmirea
documentelor aferente controlului si dispune-
rea de masuri si sanctiuni. Desfasurarea con-
trolului de stat nu poate fi influentata de niciun
grup prin promovarea intereselor acestuia;

c) efectuarea controlului in baza analizei si evalua-
rii riscurilor;

12 Art. 3 din Legea nr. 131 privind controlul de stat al activitatii de
intreprinzator

d)

a)

h)

i

R)

prezumtia bunei-credinte si a respectarii legis-
latiei de catre persoana supusa controlului;

transparenta actelor individuale si de reglemen-
tare emise de organul de control;

legalitatea si respectarea competentei stipulate
expres de lege de catre organul de control, ast-
fel incat controlul de stat sa fie corect, coerent,
desfasurat consecvent si in corespundere cu
prevederile legii;

proportionalitate a controlului si oportunitate
la initierea lui — recurgerea la control, in baza
evaluarii riscurilor, doar in cazul cand acesta
este absolut necesar pentru realizarea functi-
ilor autoritatii de control si doar in cazul cand
au fost epuizate alte modalitati de verificare a
respectarii legislatiei de catre persoanele su-
puse controlului;

proportionalitate si oportunitate in ceea ce pri-
veste durata si desfasurarea controlului — exer-
citarea controlului in cel mai scurt termen posi-
bil, in functie de temeiul invocat de organul de
control, precum si corelarea efortului alocat si a
metodei de control aplicate cu nivelul de risc;

evidenta tuturor actiunilor si actelor de control;

dreptul de a contesta orice fapt sau orice act al
inspectorului si de a repara prejudiciul cauzat;

neadmiterea interesului patrimonial al inspec-
torului prin excluderea defalcarii directe in bu-



getul organului de control respectiv a resurselor « Consumatorii'?;

financiare provenite din sanctiunile pecuniare; * Beneficiarii finali" care au cumparat bunuri con-

[) neadmiterea afectarii si/sau suspendarii activi- trafacute sau piratate;

tatii persoanei supuse controlului; - Membrii publicului;

m) confidentialitatea informatiilor cu privire la per-
soana controlatd, obtinute la planificarea si des-
fasurarea controlului, in special a informatiei

» Titularii de drepturi;

* Reprezentantii titularilor de drepturi;

care poate influenta buna reputatie a agentului * Agentiieconomici(antreprenorii) care sunt ame-
economic in activitatea acestuia, fiind interzisa nintati de concurenta neloiala din cauza vanza-
diseminarea informatiei in cauza, cu exceptia rii de bunuri contrafacute sau piratate.

cazurilor stabilite de lege; A o _ ] _ ] o
Toate plangerile, inclusiv apelurile telefonice si petitiile

n) indeplinirea congtiincioasa a functiilor de control anonime, trebuie tratate cu seriozitate si inregistrate,
— inspectorul va indeplini atributiile si obligatiile analizate si supuse unei anumite forme a procesului de
de serviciu in mod impartial si echitabil, avand analiz& a informatiilor.

scopul de a stabili relatii de incredere intre orga-

nul de control si persoana supusa controlului; Procesul de analiza a informatiilor ar trebui sa includa

evaluarea sursei de informatii, a informatiilor in sine,

0) evitarea conflictului de interese intre inspector . - . . .
precum si o anumita forma de evaluare a riscurilor.

sau conducatorul organului de control si per-
soana supusa controlului.

Confirmarea protectiei DPI

Ex-Officio sau Plangeri

Daca se initiaza o ancheta ca urmare a unei proceduri
ex-officio sau a unei plangeri, primul pas este sa se veri-
fice daca drepturile de proprietate intelectuala, pretinse
a fi fost incalcate, sunt protejate in Republica Moldova.

APCSP, ANSA, Serviciul Vamal (SV) si Inspectoratul Ge-
neral al Politiei (IGP) pot actiona din oficiu daca identifi-
ca o incalcare potentiala a DPI si DC. Cu toate acestea,
sursele comune de plangere includ:

1 Persoanele fizice
% Persoanele fizice si persoanele juridice
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in ceea ce priveste marcile comerciale, denumirile de
origine, indicatiile geografice si specialitatile traditio-
nale garantate, inspectorul poate contacta AGEPI (in-
formatii de contact prezentate in Anexa A) sau accesa
direct bazele de date ale AGEPI cu privire la obiectele Pl
(prezentate in Anexa E).

Identificarea Titularilor de Drepturi

in cazul in care drepturile de proprietate intelectuald,
pretinse a fi fost incalcate, se confirma a fi protejate in
Republica Moldova si ancheta nu a fost initiata nici de
catre titularul dreptului, nici de catre reprezentantul ti-
tularului drepturilor, inspectorul va trebui sa identifice
titularul dreptului pentru a obtine dovezi privind incal-
carea DPI. AGEPI va putea asista inspectorul prin loca-
lizarea titularului dreptului (conform datelor de contact
prezentate in Anexa A).

Verificarea incalcarii DPI

Doar titularul drepturilor poate verifica daca DPI au fost
incalcate. Acest lucru poate fi efectuat fie de catre titu-
larul dreptului care examineaza fizic bunurile suspec-
tate, fie de catre titularul dreptului care examineaza o
fotografie a bunurilor suspectate.

Daca este necesara verificarea pe baza unei fotogra-
fi, fotografia trebuie facuta cu o camera digitalq, sa fie
clara si sa includa imagini ale logo-urilor, marcilor, eti-
chetelor sau codurilor, de exemplu etichetele ce menti-
oneaza continutul fibros.

Contactul cu titularul dreptului in primele etape ale in-
vestigatiei este esential. Un dialog timpuriu cu un titular
de drepturi poate economisi timp si resurse.

Prelevarea produselor pentru testare

Prelevarea produselor pentru testare este o metoda
ideala de obtinere a esantioanelor de marfuri suspecta-
te ca fiind contrafacute sau piratate. in acest fel, dovada
posesiei si vanzarii de bunuri contrafacute sau piratate
poate fi obtinuta fara a provoca suspiciuni, permitand
ca masurile de executare sa fie intreprinse ulterior.

Produsele pentru testare pot fi prelevate atat de catre
inspector, cat si de catre detinatorii de drepturi. in cazul
in care titularul dreptului este insarcinat cu efectuarea
unei astfel de prelevari, trebuie sa se acorde atentie
pentru a proteja integritatea dovezilor obtinute.

in practic&, un inspector trebuie s& evite:

+ Oferirea de stimulente unui comerciant pentru
a furniza un element contrafacut sau piratat
(agent provocator),
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« Sa faca presiuni asupra unui comerciant pentru
a vinde bunuri contrafacute sau piratate.

Bunurile achizitionate spre prelevare trebuie pastrate
ca si probe. Trebuie sa existe o legatura cauzala directa
intre vanzator, locatia vanzarii si examinarea marfuri-
lor. In unele cazuri, legdtura cauzald poate fi atacata in
instanta de judecata si un procuror ar putea fi nevoit
sa demonstreze unei instante de judecata ca bunurile/
produsele expuse sunt aceleasi bunuri/produse care
au fost initial prelevate si ca acestea nu au fost mani-
pulate in niciun fel.

Important! Bunele practici in domeniul prelevarii de bu-
nuri pentru testare includ:

« fixarea cat mai rapida a tuturor detaliilor rele-
vante;

« fxarea datei, orei si locatiei prelevarii;
« facerea descrierea bunurilor;
« fotografierea bunurilor;

« realizarea unui film sub acoperire in timpul pre-
levarii bunurilor, daca este posibil;

+ etichetarea produselor cu un numar unic de in-
registrare;

+ etichetarea trebuie sa includa numele si semna-
tura inspectorului;

+ ambalarea produselor intr-o punga de plastic
transparenta si sigilata;

+ depozitarea produselor etichetate intr-un spatiu
protejat;

« oferirea accesului controlat la locatia de depozi-
tare a probelor;

* pastrarea evidentelor de control sau registrelor
de evidenta cu privire la circulatia produselor;

* transmiterea produselor sau esantioanelor pro-
duselor catre terti, in cazul necesitatii unor in-
structiuni clare cu privire la gestionarea, depozi-
tatea si returnarea marfurilor;

* returnarea produselor cat mai curand posibil la
locatia de evidenta.

Ridicarea bunurilor gi inregistrarea cazurilor

Atunci cand un inspector gaseste dovezi cu privire la
incalcarea unui drept de proprietate intelectuala sau cu
privire la vanzarea de bunuri suspectate a fi contrafa-
cute sau piratate, este important sa se obtina cele mai
bune dovezi posibile. Ar trebui sa se efectueze o cerce-
tare aprofundata la sediul entitatii respective, la spatiul
unde se afla localizata aceasta sau in casa suspecta-
ta, pentru a se identifica adevarata natura si amploa-
rea incalcarii. In primul rand, toate marfurile suspectate
trebuie lasate in locul in care au fost gasite, pentru a
se permite inregistrarea corecta a probelor directe, cu
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exceptia cazului in care este oportun sa se procedeze
altfel din cauza circumstantelor speciale.

Pentru a se realiza o inregistrare corecta in scopuri de-
monstrative, inainte de ridicarea bunurilor contrafacute
sau piratate, acestea trebuie fotografiate si/sau inre-
gistrate pe suport video in locurile in care au fost ga-
site. Aceste fotografii si inregistrari video contribuie la
coroborarea probelor directe, utile si concludente, ara-
tand ca evenimentele au avut loc asa cum s-a mentio-
nat. Pentru a mentine integritatea, fotografiile sau inre-
gistrdrile video ar trebui sa fie marcate cu inregistrarea
datei, a orei si a locatiei in care au fost realizate. Aceste
fotografi si materiale video reprezinta o forma de dova-
da in sine si ar trebui tratate in consecinta.

Cele mai bune practici impun ca toate marfurile contra-
facute sau piratate sa fie confiscate drept corpuri de-
licte si eliminate din locatia in care au fost descoperite.
Ridicarea reprezinta o penalizare financiara imediata.
Daca nu este posibila ridicarea, trebuie luate masurile
necesare pentru a asigura controlul, pastrarea si menti-
nerea integritatii probelor, si anume prin sigilarea loca-
tiei de depozitare a acestora.

Pe langa produsele piratate sau contrafacute, dovezi
esentiale pot fi identificate in documentele insotitoare,
incluzand inregistrarile financiare, facturile, cartile de co-
manda, registrele, notele, conosamentele si adnotarile.

in plus, materialele de ambalare, inclusiv cutiile, pot fi
marcate cu informatii relevante privind fabricarea, dis-

tributia sau controalele vamale. Calculatoarele, telefoa-
nele mobile, dispozitivele de navigatie prin satelit pot
contine, de asemenea, informatii si dovezi relevante. Ar
trebui sa se {ina cont de faptul ca aceste materiale sunt
considerate probe.

[Posesia echipamentelor de productie, a echipamentu-
lui de copiere, a computerelor si a vehiculelor pentru
producerea si/sau distribuirea si vanzarea de produse
contrafacute, falsificate sau piratate poate constitui o
infractiune si produsele pot fi supuse retinerii si con-
fiscarii.

Etichetarea

Pentru a se asigura continuitatea dovezilor, o practica
buna este reprezentata de inregistrarea, introducerea
in pungi, etichetarea si marcarea tuturor elementelor
contrafacute in momentul in care acestea sunt ridi-
cate. Cu toate acestea, in cazul in care este vorba de
cantitati mari de articole, este posibil sa nu fie posibi-
Ia inregistrarea fiecarui element in acel moment, dar
este recomandabil sa facetli un inventar cat mai cu-
rand posibil.

Desi un lot intreg nu poate fi prezentat ca proba in in-
stantq, transportul trebuie inca sa fie stocat in siguran-
ta, deoarece pot exista intrebari cu privire la integritatea
marfurilor confiscate.
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Identificarea produselor

in majoritatea cazurilor, este relativ usor sa se faca di-
ferenta intre bunurile legitime si marfurile care incalca
DPI prin aplicarea regulii bunului-simt. Cu toate aces-
tea, urmatorii indicatori generali vor ajuta un anchetator
sa decida daca un produs este legal sau nu:

Analizati calitatea produsului. Produsele care in-
calca drepturile au adesea un nivel calitativ mai
mic decat cel al originalelor;

Aveli grija la preturile neobisnuit de mici. Desi nu
toate falsurile sunt vandute la un pret mai mic
decat originalele, un pret suspect de scazut re-
prezinta inca un bun indicator. Daca arata prea
bine pentru a fi adevarat, probabil ca este;

Locatie. Marcile de lux, cosmeticele, produse-
le farmaceutice, piesele de masini etc. nu sunt
vandute de comercianti itineranti pe strada sau
in piete. Daca astfel de bunuri sunt oferite spre
vanzare in aceste tipuri de locatii, atunci aces-
ta este un indicator ca bunul respectiv poate fi
contrafacut si/sau piratat;

Analizati cu atentie ambalajul. Ambalarea pro-
duselor care incalca drepturile este deseori in-
estetica si nu indica adresa producatorului si a
importatorului. Mai mult, multi titulari de drep-
turi isi marcheaza produsele cu holograme, nu-
mere de control si/sau alte masuri de securita-

te. Acestea va pot ajuta sa va dati seama daca
produsul este original sau nu;

Verificati daca logo-urile si marcile comerciale
sunt afisate corect. La prima vedere, un produs
care incalca drepturile poate sa fie identic cu cel
original. Cu toate acestea, la o privire mai aten-
ta, este posibil sa identificati unele diferente. De
exemplu, logo-urile pot fi reproduse gresit, iar
marcile inregistrate — reprezentate in mod deli-
berat sau accidental gresit;

Cand achizitionati bunuri de pe Internet, nu ezi-
tati sa adresati intrebari precise vanzatorilor sau
persoanelor care liciteaza bunul respectiv pentru
a obtine mai multe informatii cu privire la lantul
de aprovizionare si pentru a va asigura ca mar-
furile provin dintr-o sursa legal3a;

Verificati manualul de instructiuni. in mod nor-
mal, ar trebui sa fie in limba dvs. si sa nu contina
greseli gramaticale sau de ortografie;

Daca aveli dubii, contactati sau verificati site-ul
Web al producatorului produsului original. Multi
titulari de drepturi publica informatii pe site-urile
lor pentru a ajuta clientii sa detecteze falsurile,
inclusiv imagini si descrieri ale originalelor.
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Recuperarea bunurilor

Pe plan international, se recunoaste faptul ca privarea
infractorilor de bunuri poate reprezenta o pedeapsa mai
mare decat amenzile sau condamnarea la inchisoare.
Aceasta masura reduce rentabilitatea infractiunilor si
impiedica reinvestirea veniturilor obtinute din infrac-
tiuni in alte infractiuni. in plus, activele recuperate pot
fi utilizate pentru a oferi compensatii societdtii pentru
prejudiciul cauzat de infractiune.

Articolul 243 din Codul penal, referitor la spalarea de
bani si alte tipuri de castiguri ilegale, mentioneaza ca
aceasta este o infractiune pedepsita cu pana la zece
ani de inchisoare pentru spalarea banilor proveniti din-
tr-o sursa penald. De asemenea, prevederile acestui ar-
ticol inlesnesc confiscarea acestor bunuri.

Avand in vedere faptul ca motivatia ce sta in spatele co-
miterii infractiunilor din domeniul Pl este reprezentata
de profit, anchetatorii ar trebui sa ia in considerare in-
totdeauna confiscarea averilor infractorilor si urmarirea
penala a acestora pentru spalare de bani.

incalcarile DPI in mediul online

Exista o tendinta crescanda de a face publicitate, dis-
tribui si/sau vinde bunurilor care incalca drepturile de
proprietate intelectuala pe internet. Acest capitol nu

este conceput in mod special pentru a se adresa inves-
tigarii infractiunilor online din domeniul PI, dar princi-
piile descrise mai sus sunt relevante si pot fi obtinute
indrumari suplimentare de la Unitatea de Politie pen-
tru Criminalitatea Informatica (ale carei date de contact
sunt prezentate in Anexa A).

Aspecte problematice

Urmatoarea lista contine cateva greseli si capcane co-
mune care ar trebui evitate in timpul unei inspectari.
Aceasta lista nu este menita a fi exhaustiva, iar inspec-
torul trebuie sa respecte intotdeauna sau sa consulte
codurile de practica sau procedurile de lucru relevante.

* Neconfirmarea protectiei DPI in Moldova;

* Neidentificarea titularului de drepturi corespun-
zator;

« Nerespectarea procedurii de notificare a titula-

rului de drepturi;

* Neidentificarea titularului de drepturi pentru a
stabili existenta drepturilor de proprietate inte-
lectualg;

* Neidentificarea titularului de drepturi pentru a
confirma incalcarea DPI sau existenta marfuri-
lor contrafacute;

* Lipsa sprijinului din partea titularului de drepturi;
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Nerespectarea codurilor de practica relevante
pentru investigatii, confiscare si arestare;

Oferirea unor stimulente sau exercitarea unor
presiuni asupra comerciantilor in timpul unei
achizitii de produse pentru testare;

Nerespectarea intrebarilor relevante in momen-
tul inspectiei;

Nerespectarea intrebarilor relevante in timpul
investigatiilor ulterioare;

Nu se dovedeste faptul ca marfurile sunt con-
trafacute in timpul procesului;

Lipsa de precizie;
Pauza in continuitatea lantului de probe;

Realizarea unor inregistrari de nivel calitativ re-
dus;

Pierderea probelor;

Deteriorarea dovezilor, de ex. in cazul produse-
lor perisabile;

Tratarea incorecta a unui suspect in timpul in-
vestigatiei;

Tratarea incorecta a unui suspect in timpul in-
terviului;

Acceptul ca titularii de drepturi sa influenteze in
mod nejustificat o investigatie;

Necomunicarea probelor in timpul procesului
legal.

RASPUNDEREA AGENTULUI
ECONOMIC PENTRU
INCALCAREA PREVEDERILOR
LEGISLATIEI DIN DOMENIUL
PROTECTIEI CONSUMATORILOR

Raspunderea civila

a. Tipurile raspunderii civile sunt:

raspunderea civila delictuala:

- are ca fundament o fapta ilicita cauzatoare
de prejudicii, autorului faptei revenindu-i obliga-
tia de a repara prejudicial cauzat prin fapta sa, a
celui pentru care raspunde, a animalului ori pen-
tru ruina edificiului;

- spre deosebire de raspunderea penala care in-
tervine doar in cazul savarsirii unei infractiuni,
adica a unei fapte incriminate de legea penalg,
raspunderea delictuala poate interveni pentru
orice fapta ilicita ce a cauzat un prejudiciu.

raspunderea civila contractuala:

- rezulta din nerespectarea clauzelor unei con-
ventii, prejudiciul fiind cauzat chiar de aceasta
neexecutare a clauzei contractuale.

b. Conditiile rdspundetrii civile:
faptailicitd;

dauna (prejudiciul, paguba);
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raportul de cauzalitate intre fapta ilicita si prejudiciu; b.

vinovatia.

c. Clauzele care exclud rdspunderea civilag sunt:

caracterul aparent ilicit al faptei (legitima aparare,
starea de necesitate, indeplinirea unei datorii lega-
le sau a ordinului legal dat de o autoritate compe-
tenta);

existenta raportului de cauzalitate (forta majora si

cazul fortuit, fapta tertei persoane si fapta victimei). C.

d. Rdspunderea civild, urmeazd a fi demonstratd
prin:

explicatiile partilor si a persoanelor terte; d.

depozitiile martorilor;
probele scrise (inscrisurile);
dovezile materiale;

in cazul incalcarii termenelor stabilite in con-
tract de parti, (conform art.21 al Legii nr.105 din
13.03.2003), de incepere si finalizare a presta-
rii serviciului (executarii lucrarii) sau termenelor
noi fixate de consumator, prestatorul (executan-
tul) achita consumatorului pentru fiecare zi (ora,
daca termenul a fost stabilit in ore) depasita o
penalitate in marime de 10% din pretul serviciu-
[ui (lucrarii).

Prin contractul de prestare a serviciului (execu-
tare a lucrarii) se poate stabili o penalitate mai
mare, la negocierea partilor;

Plata penalitatilor si repararea prejudiciului nu
exonereaza vanzatorul, prestatorul (executan-
tul) de indeplinirea obligatiilor ce ii revin fata de
consumator;

B _ e. [Pretentiile consumatorului privind repararea pre-
concluziile expertilor. o . . .
judiciului si achitarea penalitatilor, prevazute de
. - Legea nr.105 din 13.03.2033 sau de contract, se
Raspunderea materiala , . N .
solutioneaza de vanzator, prestator pe cale ami-
a. Pentru incalcarea termenelor de 14 zile pen- abila sau pe cale judiciara, conform legislatiei.
tru examinarea reclamatiei consumatorului
(prevazute la art. 18 alin.(1) al Legii nr.lO5 din 3. Raspunderea contraventionala
13.03.2003), vanzatorul, prestatorul achita con- . .. . . )
a. Examinarea contraventiilor si aplicarea sancti-

sumatorului pentru fiecare zi (ora, daca terme-
nul a fost stabilit in ore) depasita o penalitate in
marime de 5% din pretul produsului, serviciului
in vigoare la data examinarii reclamatiei consu-
matorului.

unilor contraventionale pentru nerespectarea
prezentei legi se fac conform procedurilor si
atributiilor stabilite de capitolul XVIII al Codului
Contraventional;
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b. Rdspunderea contraventionald este valabild
pentru persoana juridica sau fizicd, cu exceptia
autoritatilor publice si institutiilor publice;

c. Conditiile rdspunderii contraventionale:

agentul economic este vinovat de neindeplinirea
sau de indeplinirea necorespunzatoare a dispoziti-
ilor legii ce stabilesc indatoriri sau interdictii pentru
desfasurarea unei anumite activitati;

agentul economic este vinovat de desfasurarea unei
activitati ce nu corespunde actelor sale constitutive
ori scopurilor declarate.

d. Rdspunderea contraventionald a persoanei ju-
ridice nu exclude rdspunderea persoanei fizice
pentru contraventia savdarsitd,

Raspunderea penala

a. Rdspunderea penald are ca temei sdvdrsirea
unei infractiuni in domeniul protectiei consu-
matorilor, adica a unei fapte prevazute de legea
penala, care prezinta pericol pentru sanatatea si
proprietatea consumatorului si care este savar-
sita cu vinovatie.

b. Codul Penal al Republicii Moldova prevede cdte-
va componente de infractiune in domeniul pro-
tectiei consumatorilor si anume:

articolul 1852. incélcarea dreptului asupra obiectelor
de proprietate industriala;

articolul 216. Producerea, transportarea, pastrarea,
comercializarea, oferirea cu titlu oneros sau gratuit
a produselor (marfurilor), prestarea serviciilor, pericu-
loase pentru viata sau sanatatea consumatorilor;

articolul 246'. Concurenta neloialg, lit.c) inducerea in
eroare a consumatorului referitor la natura, la modul
de fabricare, la caracteristicile, la aptitudinea de intre-
buintare sau la cantitatea marfurilor concurentului.



38 |

E-LEARNING

Colegiul International de Investigatii in
Criminalitatea din domeniul PI

Daca un inspector doreste sa-si imbunatateasca cu-
nostintele, este recomandat sa acceseze pagina Cole-
giului International de Investigatii in Criminalitatea din
domeniul PI (IIPCIC).

[IPCIC este o unitate interactiva de in-
struire online pe internet, care furnizea-
za cursuri pe tematici legate de crimina-
litatea din domeniul PI si functioneaza
sub supravegherea Interpol si a labora-
toarelor Underwriters.

Misiunea IIPCIC este de a furniza in-
struire de ultima ora pentru a permite anchetatorilor din
intreaga lume sa combata efectiv amenintarile actuale
si emergente generate de crima organizata transnatio-
nala din domeniul PI.

Colegiul este prezentat pe o platforma tradusa in peste
20 de limbi. Cursurile pe tematica infractionalitatii din
domeniul Pl sunt prezentate in limbile engleza, spanio-
I3, franceza, araba, mandarina si portugheza.

Peste 150 de tari au vizitat site-ul lIPCIC inca de la lan-
sare si peste 600 de agentii de aplicare a legii s-au in-
scris la acest curs. |[IPCIC este mandatat sa dezvolte,
sa coordoneze si sa administreze programe de formare
pentru a sprijini eforturile internationale de prevenire,
identificare, investigare si urmarire a infractiunilor trans-
nationale organizate din domeniul PI. Colegiul serveste
nevoilor organizatiilor partenere ale INTERPOL si altor
parti interesate de la nivel international.”

Cursul este gratuit pentru inspectorii care activeaza in
domeniul aplicarii legii, dar este necesara inregistrarea
prin accesarea linkRului www.iipcic.org

International IP Crime Investigators College

INTERPOL Initiative in Co-operation with UL University

HOME ABOUT IIPCIC ABOUT IPCRIME TRAINING & EVENTS PARTNERS VIDEOS IIPCIC CERTIFICATE CONTACT &SUPPORT (0

Start here if you are with Law Enforcement

Start here if you are with the Private Sector

= OUR SR IP CRIME IP CRIME v BROWSE
PARTNERS : INTERPOL CONFERENCE vi COURSES

Imaginea 1: Colegiul International de Investigatii in Criminalitatea
din domeniul PI

15" Colegiul International de Investigatii in Criminalitatea din dome-
niul Pl http://www.iipcic.org/mission.php
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DEZVOLTAREA
PROFESIONALA
CONTINUA

Inspectorii au dreptul si obligatia de a-si perfectiona, in
mod continuu, abilitatile si pregdtirea profesionala in
domeniul Pl si PC.

Instruirea in domeniul protectiei consumatorilor si in
domeniul Pl urmeaza a se asigura:

prin organizarea de seminare, editarea de publi-
catii cu tematica in domeniul PI;

prin alte actiuni intreprinse de organele abilita-
te cu functii de protectie a consumatorilor si de
structurile neguvernamentale, precum si prin
mass-media si alte organe interesate.

Fiecare autoritate publica, in comun cu Ministerul Eco-
nomiei si Infrastructurii si AGEPI, va asigura organiza-
rea unui proces sistematic si planificat de dezvoltare
profesionala continug, care va include:

a)

b)

aprofundarea si actualizarea cunostintelor, dez-
voltarea abilitatilor in 1P si PC;

modelarea aptitudinilor necesare pentru exerci-
tarea eficienta a atributiilor functiei.

in procesul de dezvoltare profesionalé continud, autori-
tatile publice vor avea obligatia:

a)

b)

de a asigura posibilitati egale fiecaruia la instru-
ire atat in tara, cat si peste hotare;

de a asigura fiecaruia diverse forme de dezvol-
tare profesionala continug, in IP si PC cu o dura-
ta de cel putin 8 ore anual, iar fiecarui inspector
debutant — un curs de initiere cu o durata de cel
putin 16 de ore;

de a prevedea in bugetul anual propriu mijloa-
ce pentru finantarea procesului de dezvoltare
profesionala continua in concordanta cu preve-
derile Legii nr. 158 din 4 iulie 2008 cu privire la
functia publica si statutul functionarului public.
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ANEXA A - INFORMATII DE CONTACT

INSTITUTIILE DIN MOLDOVA

Autoritati nationale

Date de contact

Agentia pentru Protectia
Consumatorilor si
Supravegherea Pietei

Adresa: str. Vasile Alexandri, nr. 78, Chisinau
Tel: (+373 22) 501 980

Fax: (+373 22) 501981

Email: consumator@apc.gov.md

Web: www.consumator.gov.md

Procuratura Generald
(Sectia tehnologii
informationale si
combaterea crimelor
cibernetice)

Adresa: str. Banulescu-Bodoni, nr. 26, Chisinau
Tel: (+373 22) 225 075

Fax: (+373 22) 212 032

Email: v.soltan@procuratura.md

Web: www.procuratura.md

Inspectoratul General

al Politiei (Sectia de
combatere a infractiunilor
in domeniul proprietatii
intelectuale)

Adresa: str. Bucuriei, nr. 14, Chisinau
Tel: (+373 22) 577177

Fax: (+373 22) 744 349

Email: ini@igp.gov.md

Web: www.politia.md

Inspectoratul General al
Politiei (Centrul pentru
Combaterea Crimelor
Informatice)

Adresa: str. Bucuriei, nr. 14, Chiginau
Tel: (+373 22) 577177

Fax: (+373 22) 744 349

Email: ccci@igp.gov.md

Web: www.politia.md

Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuala

Adresa: str. Andrei Doga, nr. 24/1, Chisinau
Tel: (+373 22) 400 500

Fax: (+373 22) 440 119

Email: office@agepi.gov.md

Web: www.agepi.gov.md

Comisia Nationala pentru
Proprietatea Intelectuala

Adresa: str. Andrei Doga, nr. 24/1, Chisinau
Tel: (+373 22) 400 500

Fax: (+373 22) 440 119

Email: office@agepi.gov.md

Web: www.agepi.gov.md

Observatorul respectarii
drepturilor de proprietate
intelectuala

Adresa: str. Andrei Doga, nr. 24/1, Chisinau
Tel: (+373 22) 400 649

Fax: (+373 22) 440 119

Email: comunicare@observatorip.md

Web: www.observatorip.md

Serviciul Vamal
(Serviciul de proprietate
intelectuald)

Adresa: str. Starostenco, nr. 30, Chisindu
Tel: (+373) 57411

Fax: (+373) 273 061

Email; ipr@customs.gov.md

Web: www.customs.gov.md

INSTITUTII INTERNATIONALE

Observatorul EUIPO

Adresa: Avenida de Europa, 4, E-O3008 Alicante, Spania

Tel.: +34 96 513 9100

Email: observatory@euipo.europa.eu

Web: https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/home

Europol (Infractiuni din domeniul PI)

Adresa: Eisenhowerlaan 73, 2517 KK The Haga, Olanda
Tel.: +317 03 531575

Email: o3@europol.europa.eu

Web: http://www.europol.europa.eu

Interpol (Trafic cu Bunuri llicite si Contrafacute)

Adresa: General Secretariat 200, quai Charles de Gaulle 69006
Lyon Franta

Tel.: +33 (0)4 72 44 71 63

Email: info@iipcic.org

Web: http://www.iipcic.org

Organizatia Mondiala a Comertului (Grupul impotriva
Marfurilor Contrafacute si Piratate)

Adresa: Rue du Marchég, 30, B-1210 Brussels, Belgia.
Tel.:+3222099211
Web: http://www.wcoomd.org/

Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale (OMPI)

Adresa: 34, chemin des Colombettes, CH-1211 Geneva 20, Elvetia
Tel.: +41 22 338 9111
Web: www.wipo.int
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REPREZENTANTII TITULARILOR DE DREPTURI
DIN MOLDOVA

Titulari de drepturi

Date de contact

Titulari de drepturi

Date de contact

Dorian Chirosca
(LCS. ,Turcu &
Turcu” S.RL)

Reprezentant: COTY; CHLOE; DAVIDOFF;
JOOP!; CERRUTI PARFUMS; L'OREAL;
CACHAREL; GUERLAIN; KENZO; PARFUMS
CHRISTIAN DIOR; MAKE UP FOR EVER;
GIVENCHY; HUBLOT; TAG HEUER; ZENITH;
PERFUMES LOEWE; BENEFIT COSMETICS;
GIORGIO ARMANI (clasa 03); LANCOME
PARFUMES; POLO/LAUREN COMPANY
(clasa 03); DIESEL (clasa 03) - ONLY THE
BRAVE; YVES SAINT LAURENT; HELENA
RUBINSTEIN; MAYBELLINE; M.A.C.; TOM
FORD; DKNY; BOURJOIS; HUGO BOSS
(clasa 03); ESCADA; GABRIELA SABATINI;
MAX FACTOR; WELLA; LONDA; LAURA
BIAGIOTTI; P6G Comany; DURACELL;
GILLETTE; VENUS; BRAUN; ORAL-B;
BULGARI; ADIDAS; REEBOK; PUMA;
BURBERRY; HERMES; LEVI'S; CALVIN
KLEIN; TOMMY HILFIGER; LOUIS VUITTON;
CHRISTIAN DIOR COUTURE; CHANEL;
DSQUARED; PRADA; TRUSSARDI; G-STAR;
F.C.BARCELONA; BJORN BORG; TISSOT;
LONGINESS; OMEGA; RADO; ROLEX;
BREGUET; AUDI; TOYOTA; VOLKSWAGEN;
OPEL; GENERAL MOTORS; BMW;
DAIMLER; JEEP; APPLE; BEATS; STIHL

- S; PANASONIC; CANON; BALMAIN;
JACK DANIELS/FINLANDIA; RED LABEL;
SOREMARTEC

Adresa: bd. Stefan cel Mare si Sfant, nr. 1, of.
526, Chisinau

Tel: (+373) 22 270 565

Fax: (+373) 22 270 565

Email: officemoldova@turcu.ro

Dorian Doronceanu
(Uniunea
Producatorilor

de Fonograme si
Videograme din

Reprezentant: CREATIV -LAB; ITUNEXX
PURE TECHNOLOGY; CAN-RECORDS;
TRIMEDIAL; TOFAN

Adresa: str. Cuza-Voda, nr. 51, of.7, Chisindau

Moldova) Tel.: (+373) 60 288 228

Fax: (+373) 22 888 959

Email: baraiar@gmail.com
lon Tiganas Reprezentant: IMPERIAL TOBACCO LIMITED,
(Cabinetul GUCCIO GUCCI, FERRING B.V., LACOSTE,
Avocatului MONCLER, NOVARTIS, PHILIPP PLEIN,
“lon Tiganas”) HELLO KITTY

Adresa: str. Sfantul Andrei, nr. 37, of. 33,
Chisinau

Tel.: (+373) 69 002 555

Email: office@tiganas-iplaw.com

Web: www.tiganas-iplaw.com
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ANEXA B - PIATA INTERNA -
COMPETENTE DE APLICARE A DPI

Competente
actuale

Codul penal

Art. 185!
Incalcarea dreptului de autor si a drepturilor
conexe

Politia (constatare),
Procuror
(urmarire penala)

Art. 1852
Incalcarea dreptului asupra obiectelor de
proprietate industriala

Politia (constatare),
Procuror
(urmarire penala)

Art. 1853

Declaratiile intentionat false in documentele
de inregistrare ce tin de protectia proprietatii
intelectuale

Politia (constatare),
Procuror
(urmarire penala)

Art. 24672
Contrafacerea Produselor

Politia (constatare),
Procuror
(urmarire penala)

Competente
actuale
Codul Contraventional
1 |Art. 96 Politia
Incalcarea dreptului de autor si a drepturilor
conexe
2 |Art. 97 APCSP
Utilizarea ilegala a marcii
3 | Art. 97 APCSP
Utilizarea ilegala a denumirii de origine a
produsului si a indicatiei geografice
4 | Art. 972 APCSP
Utilizarea ilegala a denumirilor specialitatilor
traditionale garantate
5 [Art. 98 ANSA (par.1),
Utilizarea, la marcarea produselor, a unor APCSP (par. 2)
indicatii false ori ingeldtoare
6 | Art. 99 Politia
Incélcarea dreptului exclusiv al titularului
brevetului de inventie sau al titularului
modelului de utilitate
7 |Art. 100 Politia
incalcarea dreptului exclusiv al titularului
de drept asupra desenului sau modelului
industrial
8 | Art. 101 Politia
incalcarea dreptului exclusiv al titularului
brevetului pentru soi de planta
9 | Art. 102 Politia
incalcarea dreptului exclusiv al titularului
topografiei circuitului integrat
10 | Art. 103 Politia
incalcarea drepturilor de autor asupra
inventiei, topografiei circuitului integrat sau
desenului/modelului industrial
11 | Art. 283 Politia, APCSP

Contrafacerea produselor
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ANEXA C - LEGISLATIE RELEVANTA

Codul Contraventional

Articolul 97. Folosirea ilicita a marcii

Agentia pentru Protectia Consumatorilor si Suprave-
gherea Pietei are competenta de a aplica prevederile
referitoare la incalcarea marcilor si vanzarea de bunuri
contrafacute in temeiul articolelor 97, 97', 972, 98.

Articolul 97. Utilizarea ilegala a marcii sau a denumirii
originale a unui produs.

Utilizarea fara consimtamantul titularului a marcii pro-
tejate sau a unui semn care, din cauza identitatii ori
similitudinii cu marca inregistrata si a identitatii ori
similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de
semn si de marca, genereaza riscul de confuzie in per-
ceptia consumatorului, aplicarea semnului pe produse
sau pe ambalaje, precum si utilizarea lui in calitate de
ambalaj in cazul marcilor tridimensionale, oferirea pro-
duselor sub acest semn spre comercializare sau co-
mercializarea ori stocarea lor in acest scop, sau, dupa
caz, oferirea ori prestarea serviciilor sub acest semn,
importul sau exportul produselor sub acest semn, uti-
lizarea semnului in publicitate, multiplicarea, stocarea
sau comercializarea semnului in scopurile mentiona-
te, precum si indemnarea tertilor la efectuarea acestor
actiuni, daca aceste actiuni nu constituie infractiuni,

se sanctioneaza cu amenda de la 60 la 90 de unitati
conventionale aplicata persoanei fizice, cu amenda de
la 120 la 180 de unitati conventionale aplicata persoa-
nei cu functie de raspundere sau, in ambele cazuri, cu
munca neremunerata in folosul comunitatii de la 40 la
60 de ore.

Articolul 97'. Utilizarea ilegala a denumirii de origine a
produsului si a indicatiei geografice.

(1) Utilizarea comerciala directa sau indirecta a unei
denumiri de origine/indicatii geografice inregistrate
pentru produsele neacoperite de inregistrare in ma-
sura in care aceste produse sint comparabile cu cele
inregistrate sub aceasta denumire sau in masura in
care aceasta utilizare permite de a profita de reputa-
tia denumirii protejate, precum si uzurparea, imitarea
sau evocarea asociatiilor legate de o denumire de ori-
gine/indicatie geografica inregistratd, chiar daca ori-
ginea adevarata a produsului este indicata sau daca
denumirea protejata este folosita in traducere ori este
insotita de o expresie, cum ar fi ,de genul”, ,de tipul”,
Lde stilul”, ,,imitatie”, ori de alte expresii similare, indi-
carea falsa sau inselatoare cu privire la provenienta,
originea, natura sau calitatile esentiale ale produsu-
lui, care figureaza pe produs sau pe ambalajul aces-
tuia, in publicitate, precum si utilizarea in calitate de
ambalaj a unui recipient de natura sa creeze o impre-
sie eronata in privinta originii produsului, desfasura-
rea unor practici susceptibile sa-l induca in eroare pe
consumator in ceea ce priveste originea adevarata a
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produsului, precum si indemnarea tertilor la efectua-
rea acestor actiuni, daca aceste actiuni nu constitu-
ie infractiuni, se sanctioneaza cu amenda de la 60 la
90 de unitati conventionale, aplicata persoanei fizice,
cu amenda de la 120 la 180 de unitati conventionale,
aplicata persoanei cu functie de raspundere, sau cu
munca neremunerata in folosul comunitatii de la 40
la 60 de ore.

(2) Utilizarea ilegala in sensul alin. (1) a unei denumiri
de origine/indicatii geografice neinregistrate, protejate
in baza acordurilor bilaterale la care Republica Moldova
este parte, daca aceste actiuni nu constituie infractiuni,
se sanctioneaza cu amenda de la 60 la 90 de unitati
conventionale, aplicata persoanei fizice, cu amenda de
la 120 la 180 de unitati conventionale, aplicata persoa-
nei cu functie de raspundere, sau cu munca neremune-
rata in folosul comunitatii de la 40 la 60 de ore.

Articolul 972 Utilizarea ilegala a denumirilor specialita-
tilor traditionale garantate.

Orice practica susceptibila sa-l induca in eroare pe con-
sumator referitor la o denumire a specialitatii traditiona-
le garantate, orice imitare a unei denumiri inregistrate
si rezervate conform prevederilor Legii privind protectia
indicatiilor geografice, denumirilor de origine si specia-
litatilor traditionale garantate, orice folosire in comert a
denumirilor de produse care ar putea fi confundate cu
denumirile specialitatilor traditionale garantate inregis-
trate cu rezervarea denumirii conform prevederilor Le-

gii privind protectia indicatiilor geografice, denumirilor
de origine si specialitatilor traditionale garantate, orice
uzurpare abuziva sau inselatoare a mentiunii ,Speci-
alitate traditionala garantatd” si a simbolului national
asociat acesteia, precum si indemnarea tertilor la efec-
tuarea acestor actiuni, daca aceste actiuni nu constitu-
ie infractiuni, se sanctioneaza cu amenda de la 60 la
90 de unitati conventionale, aplicata persoanei fizice,
cu amenda de la 120 la 180 de unitadti conventionale,
aplicata persoanei cu functie de raspundere, sau cu
munca neremunerata in folosul comunitatii de la 40 la
60 de ore.

Articolul 98. Utilizarea, la marcarea produselor, a unor
indicatii false ori ingelatoare

(2) Utilizarea, la marcarea produselor, a unor indica-
tii false ori inselatoare in scopul inducerii in eroare a
consumatorului privitor la calitate, cantitate, insusiri,
destinatie, valoare sau la data fabricarii produselor ori
prestarii serviciilor, precum si privitor la producator si
la sediul acestuia, se sanctioneaza cu amenda de la
24 la 30 de unitati conventionale aplicata persoanei
fizice, cu amenda de la 90 la 120 de unitdti conventi-
onale aplicata persoanei cu functie de raspundere, cu
amenda de la 120 la 180 de unitati conventionale apli-
cata persoanei juridice.
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Articolul 283. Contrafacerea produselor

Agentia pentru Protectia Consumatorilor si Suprave-
gherea Pietei are competenta de a lua masuri impotriva
bunurilor contrafacute in temeiul articolului 283.

Articolul 283. Falsificarea si contrafacerea produselor

Articolul 283 (1). Falsificarea produselor, adica fabri-
carea lor in scop de comercializare fara documente
de insotire, provenienta, calitate si conformitate, daca
aceasta fapta nu intruneste elementele constitutive ale
infractiunii, se sanctioneaza cu amenda de la 24 la 90
de unitati conventionale cu sau fara privarea de dreptul
de a desfasura o anumita activitate pe un termen de la
6 luni la un an.

Articolul 283 (2). Contrafacerea, adica actiunea speci-
ficata la alin. (1) cu referire la produsele care constituie
sau includ un obiect de proprietate intelectuala prote-
jat, daca aceasta fapta nu intruneste elementele consti-
tutive ale infractiunii, se sanctioneaza cu amenda de la
60 la 90 de unitdti conventionale cu sau fara privarea
de dreptul de a desfasura o anumita activitate pe un
termen de la 6 luni la un an.

Legislatia aplicabila Protectiei Consumatorului

LEGEA nr.105 din 13.03.2003 privind Protectia
Consumatorului

Data publicarii: 21.10.2011 in Monitorul Oficial al
Republicii Moldova. 176-181 articolul Nr: 513

Data intrarii in vigoare: 28.10.2003

Legea privind Protectia Consumatorului reglementeaza
incalcari legate de practicile comerciale incorecte utili-
zate in raport cu comercializarea produselor (art. 13-15),
informarea consumatorilor cu privire la marcarea pro-
duselor (art. 24-26), inclusiv utilizarea ilegala a marcilor
comerciale.

Capitolul |
PREVEDERI GENERALE

Articolul 1.
Definirea ,Bunurilor contrafacute”:

Un produs falsificat (contrafacut) — produs, fabricat din
alti componenti, in alte proportii sau in alte conditii de-
cat cele stabilite in documentele normative, care este
prezentat drept veritabil;
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Capitolul 1l

PROTECTIA VIETII, SANATATII, EREDITATII SI
SECURITATII CONSUMATORILOR

Articolul 7

Articolul 7. Defineste prevederile specifice legate de
protectia vietii, sanatatii, ereditatii si securitatii consu-
matorului. Printre alte dispozitii, articolul 7 include o
referire specifica la protectia consumatorilor fata de co-
mertul cu produse falsificate (contrafacute).

Articolul 7 (4)

Este interzisa producerea, importul si punerea la dispo-
zitie pe piata, depozitarea, expunerea pe piata si comer-
cializarea produselor falsificate (contrafacute).

Articolul 9. Obligatiile vanzatorului
Vanzatorul este obligat:

a) sa se asigure ca produsele oferite spre comer-
cializare sint inofensive si corespund cerintelor
prescrise sau declarate,

c) saanunte, imediat, autoritdtile competente, pre-
cum si producatorul respectiv, despre existenta
pe piata a oricarui produs de care are cunostinta
ca este periculos si/sau falsificat (contrafacut);

Articolul 13. Practici comerciale neloiale
(1) Se interzic practicile comerciale incorecte.
(2) O practica comerciala este incorecta daca:

a) este contrara cerintelor diligentei profesionale
Si...

EXPLICATIE: detinerea, vanzarea sau furnizarea de bu-
nuri contrafacute este contrara cerintelor referitoare la
diligenta profesionala.

b) denatureaza sau este susceptibila sa denature-
ze, in mod esential, comportamentul economic al
consumatorului mediu la care ajunge sau caruia i
se adreseaza ori al membrului mediu al unui grup,
in cazul cand o practica comerciala este adresata
unui anumit grup de consumatori.

EXPLICATIE: Scopul ,testului” realizat este de a inter-
zice ,actiunile ingelatoare” si ,omisiunile inselatoare”
care pot determina consumatorul mediu sa ia o ,de-
cizie comerciald” pe care consumatorul nu ar fi luat-o
altfel. Testul analizeaza efectul (sau efectul probabil)
asupra consumatorului mediu. Aceasta inseamna ca
nu este nevoie de dovezi particulare cu privire la felul
in care s-a comportat un consumator pentru a justifica
standardul probei.

(4) Practicile comerciale incorecte sunt, in special, cele:
a) ingselatoare, in sensul prevederilor alin. (5)—(12);

b) agresive, in sensul prevederilor alin. (13)—(15).
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(5) Practicile comerciale inselatoare pot fi actiuni inse-
l[atoare sau omisiuni ingelatoare.

EXPLICATIE: vanzarea de bunuri contrafacute sau pira-
tate va induce in eroare prin omisiune in cazul in care
un consumator cumpara bunuri ,considerand ca mar-
furile sunt autentice”.

(6) O practica comerciald este considerata ca fiind ac-
tiune inselatoare in cazul in care contine informatii
false sau, in orice alt fel, inclusiv prin prezentarea
generalq, induce sau poate induce in eroare con-
sumatorul mediu si, in orice situatie, determina sau
este susceptibila sa determine consumatorul sa ia
o decizie de tranzactionare pe care nu ar fi luat-o in
alta situatie, chiar daca informatia este corecta de
fapt cu privire la unul sau mai multe dintre urmatoa-
rele elemente:

EXPLICATIE: vanzarea de bunuri contrafacute va indu-
ce in eroare, deoarece marfurile sunt transferate in mod
fals, asociate cu titularul marcii. Produsele contrafacute
sunt inselatoare sau frauduloase.

existenta sau natura produsului;

EXPLICATIE: Produsele contrafacute sunt inselatoare
sau frauduloase.

principalele caracteristici ale produsului, cum ar fi ...
compozitia, .. modul si data fabricarii sau prestarii...
capacitatea de a corespunde scopului .. originea
geografica sau comerciala ... rezultatele si caracte-

risticile esentiale ale testelor sau controalelor efec-
tuate asupra produsului;

EXPLICATIE: Produsele contrafacute pot fi inselatoare
in ceea ce priveste compozitia .. modul si data fabricarii
sau prestarii.. capacitatea de a corespunde scopului...
originea geografica sau comerciala.

amploarea implicarii comerciantului, motivatia prac-
ticii comerciale si natura procesului de vanzare, pre-
cum si toate declaratiile sau toate simbolurile care
sugereaza sponsorizarea sau sprijinul direct ori in-
direct acordat comerciantului sau produsului;

EXPLICATIE: un vanzator de marfuri contrafacute poate
fi motivat de justificari necinstite. Produsele contrafacu-
te pot promova o indicatie falsa de aprobare din partea
titularului de drepturi.

() natura, competentele si drepturile comerciantu-
lui sau ale reprezentantului sau, cum ar fi: iden-
titatea si patrimoniul, calificarile sale, statutul,
autorizarea, afilierea sau legaturile sale, dreptu-
rile de proprietate intelectuala sau comerciala
ori recompensele si distinctiile primite;

EXPLICATIE: un vanzator de marfuri contrafacute poate
promova o indicatie falsa cu privire la drepturile de pro-
prietate intelectuala.

(7) O practica comerciala este consideratd, de aseme-
nea, ca fAind actiune ingelatoare dacag, in contextul
situatiei de fapt si tinind cont de toate caracteristici-
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le si circumstantele, aceasta practica determina sau
este susceptibila sa determine consumatorul mediu
sd ia o decizie de tranzactionare pe care altfel nu ar
fi luat-o si daca aceasta practica implica:

orice activitate comerciala privind produsul, inclusiv
publicitatea comparativa, creind o confuzie cu un
alt produs, cu o alta marca, cu numele sau cu alte
semne distinctive ale unui concurent;

EXPLICATIE: ,Marcile comerciale si denumirile comercia-
le"” reprezinta proprietate intelectuala sau proprietate in-
dustriala. ,,Alte marci distinctive” ar putea include aspecte
precum ,evolutia afacerii”, iar desenele industriale includ,
de asemenea, elemente ale proprietatii intelectuale.

EXPLICATIE: De exemplu: in cazul in care un comerci-
ant denumeste sau realizeaza tricouri care sa semene
foarte mult cu numele sau marca unui concurent si in
cazul in care similitudinea provoaca confuzie, astfel
incat sa determine consumatorul mediu sa aleaga tri-
courile realizate de catre comerciantul pe care in alta
situatie nu Il-ar alege, se incalca prevederile Legii nr.105
privind protectia consumatorilor.

(8) O practica comerciala este considerata ca find
omisiune inselatoare dacq, in contextul situatiei de
fapt si tinind cont de toate caracteristicile si circum-
stantele, precum si de limitele de spatiu si de timp
impuse mijloacelor de comunicare utilizate pentru
transmiterea informatiei, aceasta practica omite o
informatie esentiala necesara consumatorului me-
diu, tinind cont de context, pentru luarea unei decizii

de tranzactionare in cunostinta de cauza si, prin ur-
mare, determina sau este susceptibila sa determine
consumatorul mediu sa ia o decizie de tranzactio-
nare pe care altfel nu ar fi luat-o.

EXPLICATIE: un vanzator de marfuri contrafacute poate
omite informatii materiale de care consumatorul mediu
are nevoie, de exemplu faptul ca marfurile sunt contra-
facute, prin urmare practica comerciala poate fi consi-
derata ca fiind ingelatoare.

(9) O practica comerciala este considerata, de aseme-
nea, ca fiind omisiune inselatoare in cazul cand, tinind
cont de aspectele prevazute la alin. (8), un comerci-
ant ascunde o informatie esentialda sau o ofera intr-
un mod neclar, neinteligibil, ambiguu sau in contra-
timp ori nu isi declara intentia comerciala adevaratq,
in cazul in care aceasta nu rezulta deja din context,
si cand, in orice situatie, consumatorul mediu este
determinat sau poate fi determinat sa ia o decizie de
tranzactionare pe care altfel nu ar fi luat-o.

EXPLICATIE: un vanzator de marfuri contrafacute poate
ascunde informatii importante in fata consumatorului,
de exemplu faptul ca marfurile sunt contrafacute, prin
urmare practica comerciala poate fi considerata ca fiind
ingelatoare.

(12) Sint considerate ca fiind inselatoare, in orice situa-
tie, urmatoarele practici comerciale:

afirmarea de catre comerciant ca este parte semnatara
a unui cod de conduita in cazul in care nu este;
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EXPLICATIE: un vanzator de bunuri contrafacute poate
crea impresia ca un produs poate fi vandut legal atunci
cand de fapt respectivul produs nu poate fi vandut astfel.

(m) promovarea de catre comerciant, cu intentia de
a induce in eroare consumatorul, a unui produs
care se aseamana cu un produs similar fabricat
de un producator anume, astfel incat consu-
matorul sa creada ca produsul este fabricat de
acest producator;

EXPLICATIE: un vanzator de marfuri contrafacute poate
insela in mod deliberat consumatorul si il poate face sa
creada ca produsul este realizat de proprietarul dreptu-
rilor de proprietate intelectuala atunci cand de fapt pro-
dusul nu este realizat de acesta.

ANEXA D - DEFINITIILE OBIECTELOR PI

Marcile Comerciale

Legea privind protectia marcilor. Articolul 2. Notiuni de
baza:

Marca Comerciala

Orice semn (vizual, sonor, olfactiv, tactil) care serveste
la individualizarea si deosebirea produselor si/sau ser-
viciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor
persoane fizice sau juridice.

Denumiri Geografice, Indicatii Geografice, Denumiri
de Origine si Specialitati Traditionale Garantate

Legea privind protectia indicatiilor geografice, denumi-
rilor de origine si specialitatilor traditionale garantate.
Articolul 2. Notiuni de baza:

Denumire Geografica

Nume geografic care desemneaza locuri existente, re-
giuni sau tari.

Indicatie Geografica

Denumire a unei regiuni sau a unei localitati, a unui loc
determinat sau, in cazuri exceptionale, a unei tari, care
serveste la desemnarea unui produs originar din aceasta
regiune sau localitate, din acest loc determinat sau din
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aceasta fara si care poseda o calitate specifica, reputa-
tie sau alte caracteristici ce pot fi atribuite acestei origini
geografice si cel putin una dintre ale carui etape de pro-
ductie se desfasoara in aria geografica delimitata.

Denumire de Origine

Denumire geografica a unei regiuni sau localitati, a unui
loc determinat sau, in cazuri exceptionale, a unei tari,
care serveste la desemnarea unui produs originar din
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